
제 9회 전국동시지방선거

NAVER  선거광고 상품소개서
후보자광고



1. 네이버 소개



1. 네이버소개_효과적인선거광고플랫폼, 네이버

2026 년 전체 광고비의 약 64%  (약 11.5조 규모), 광고시장을 주도하는 온라인 광고

2026 년 전체 광고 시장의 온라인 광고비 비중 64%

전년대비 7% 증가한 규모로 매년 5% 이상 지속 성장 예상

2026  매체 별 광고비(예상) 매체 별 변화 추이

방송

14%

2026 년
온라인광고비(e)

11조5천억원

기타3%(약0.5조)

옥외

7%

신문잡지

11%

온라인 방송 신문잡지 옥외 기타

2024 1010 322 199 126 56

2025 1072 277 199 129 50

2026(e) 1150 256 205 133 50

*2026.02.05코바코'2025광고시장결산및2026전망'보고서

단위:백억원

온라인

64%



1. 네이버소개_효과적인선거광고플랫폼, 네이버

유권자의 약 66.5%, 인터넷 포털을 통한 뉴스 서비스 이용

TV를 제외한 인터넷 매체에서의 뉴스 서비스 이용률 중 인터넷포털을 통한 뉴스 서비스 이용 비중이 압도적 

전 세대 가장 높은 이용률 기록

인터넷 매체 중, 뉴스 서비스 이용 비중 연령별 뉴스, 시사정보주 이용 경로

*언론진흥재단,2025.12.31 <2025언론수용자조사>일부발췌

20대 30대 40대 50대 60대이상

인터넷포털 동영상플랫폼 종이신문

동영상플랫폼

30%

SNS 

8%

종이신문

8%

인터넷 포털

66.5%



1. 네이버소개_ 효과적인선거광고플랫폼,네이버

검색 점유율 62.8%, 국내 No 1. 검색 포털

AI 시대, 검색 및 콘텐츠 신뢰도를 끌어올리며 ’22년 이후 점유율 60%  회복 (전년 비+ 4.7%)

20261Q  검색 포털 점유율 포털 이용 시, 소비자가가장 중시하는가치

G사 

28.6%

M사3.1%
D사2.9%

네이버

64.4%

1위. 서비스의정확성및신뢰성

2위. 개인정보보호및보안정책

43.7%

30.9%

네이버 검색결과 페이지

공공기관사이트/ 공식SNS 등

공신력있는출처의최신문서기반결과노출

*인터넷트렌드,2026.03(국내 검색시장점유율)



1. 네이버소개_ No1. 포털네이버

대한민국 인터넷 서비스의 모든 것, 네이버

88.7%
정보탐색시이용률1위

1.8억
모바일일평균검색량

약 3,000만 명
PC+모바일일평균방문자

약 1.8억 회
모바일일평균방문수

*네이버내부자료,2026.02.15-03.18기준,PC+MO/ 오픈서베이<2025AI검색트렌드데이터_한국,미국,일본>,표본오차±1.17%p,80%신뢰수준/모바일인덱스인사이트리포트 2026.01.07 ‘대한민국앱순위＇



1. 네이버소개_ 선거와네이버

풍부한 운영 경험의 노하우를 통한 공명정대한 선거를 약속합니다

네이버는 선거 특집 페이지 및수 많은 선거 광고 경험을 바탕으로 중앙선거관

리위원회와 함께 깨끗하고 공정한 선거를 위해 앞장서고 있습니다



제 9회 전국동시지방선거 

네이버가 함께 하겠습니다!



2. 선거 광고 운영 정책



2. 선거광고운영정책_광고정책안내

공직 선거법 및 중앙선거관리위원회의 공직 선거 관리 규칙 등 선거 관련 법령을 준수합니다

• 선거광고는 유권자 타겟팅이 적용됩니다

- 유권자 타겟팅은 ‘로그인 정보’와‘쿠키 값’을 기반으로만 18세 이상 연령 타겟팅이 적용되는 구조입니다

- 디바이스 사용 환경에 따라 정확도가 다소 떨어질수 있습니다

※ 브랜드검색은 상품 특성상, 유권자 타겟팅이 적용되지 않습니다

• 광고 소재의 선거법 위반 여부는 중앙선거관리위원회의 판단에 따릅니다

• 생성형 AI를 통해 제작된 이미지/동영상 제작물(인공지능 기술 등을 이용하여 만든 실제와 구분하기 어려운 가상의 음향, 이미지 또는 영상 등을 포함함)

게재에 대한 행위는 금지합니다

• 광고 소재에는 ‘광고근거’, ‘선거광고’, ‘광고주체’를 반드시 표기해야 합니다

• 광고 노출 강제 중단은 중앙선거관리위원회중단 요청에 의해서만가능합니다

• 정당및 후보자의 요청에 따라 계약을 해지 할경우 잔여 광고비는 환불 정책에 따릅니다

• 청약 완료된 상품은타정당및후보자에게 양도 불가합니다

• 상대 정당 및후보자를 비방하는 내용의 광고는 집행 불가합니다

• 제작 가이드는 반드시 당사 규정을 따라야 합니다



2. 선거광고운영정책_판매정책안내

균등한 광고 집행 기회 보장을 위해 모든 판매는 청약제로 진행됩니다

• 광역자치단체장(시.도지사), 교육감, 기초단체장(구.시.군의 장) 선거광고 판매(시.도의회의원선거, 구.시.군의회의원 선거 광고 미판매)

- 단, 브랜드검색은 광역 자치 단체장(시,도지사), 교육감 선거에한해 판매됩니다

• 청약을 완료한 모든 정당에게 광고 집행 기회를 보장하며 신청 물량은 당사 기준에 따라 최대한 공평하게 배분됩니다

- 지역별판매 구좌보다 청약 구좌가 많을 경우 청약 구좌 수에 맞춰 패키지 금액, 구좌 수, 노출량 등이 재구성 될수 있습니다

• 광고 상품 청약 신청 기간은 다음과 같습니다

- 청약 일정: 1차 4월 27일(월) 10:00 ~ 5월4일(월) 18:00 / 2차(선착순) 5월8일(금) 10:00 ~ 5월18일(월) 18:00

-결과 발표 : 1차 5월 6일(수) 15:00 / 2차는 선착순 구매 방식으로 신청 직후 결과 안내

• 청약은 상기 신청 기한 내에 계약금( 광고비의 10%, 부가세 포함)을 아래 계좌로 입금 후 

청약 신청서와 입금 확인증을 e-mail로 전달 주시면 완료됩니다

• 잔금은 기한 내에 아래 계좌로 입금후입금 확인증을 e-mail로 전달 주시면 최종 계약이 확정됩니다

- 잔금 :  광고비의 90%, 부가세 포함, 수수료 제외/ 5월 19일(화) 15:00까지

• 입금 계좌 및제출 서류 수신 메일은 다음과 같습니다

-입금 계좌 : 신한은행 140-010-569716, 네이버 주식회사 / 제출 서류 수신 메일: dl_election9th@navercorp.com

• 선거 광고 패키지 단가는 부가세 별도입니다

• 청약 결과에 따라 잔여 구좌는 2차청약으로 판매 예정입니다

- 단, 10%할증된단가적용예정이며청약과동시에광고비전액을입금하셔야 합니다

- 2차청약(선착순) 신청시브랜드검색은 할증없이기존과동일한금액으로적용하며광고비전액을입금하셔야 합니다

mailto:dl_election9th@navercorp.com


3. 선거 광고 상품



3. 선거광고상품_선거광고개요

출마 선거구 유권자에게만 노출 되는 후보자 패키지는 500 만원, 200 만원

후보자의 출마 선거구에만 노출되며

그중만 18세 이상 유권자에게만 광고를 노출합니다

내 선거구의 유권자에게 가장 빠르고 효율적인 방법으로 

후보자님의 메시지를 전달 할수 있는 선거 운동 방법, 네

이버 선거 광고 패키지 입니다

<21대대통령선거기준전국유권자수>

전국

4,413만 명

* 2025.05.23 행정안전부보도자료제21대대통령선거선거인수
※MO디바이스지역타겟팅은유저WI-FI(무선인터넷)IP기반으로설정됩니다
※타겟팅은기술적특성상,100%의정확도가보장되지않을수있습니다
※지역IP가다를경우,IP변경등록이가능하며공식판매채널(별첨참조)을통해요청주시기바랍니다



3. 선거광고상품_선거광고개요

구매 가능 지역, 총 219개 선거구

제 9회 전국동시지방선거 선거구 총 229개 중(세종, 제주포함)

구매 가능 지역 총 219개

광역자치단체장(시.도지사), 교육감,기초단체장(구.시.군의장) 판매

-500 만원 패키지 : 148개 선거구

-200 만원 패키지 : 71개 선거구 (*500만원패키지구성 불가지역)

최적의 상품 구성을 갖춘 네이버 후보자용 패키지 상품은

집행 불가 지역을 최소화 하였습니다

전체 선거구 중 96%
광고 집행 가능

(선거구수기준)

전체 선거구 중 96%
광고 집행 가능

(선거구수기준)

<제9회전국동시지방선거선거구기준>

※ 6.3지방선거와동시진행되는국회의원재보궐선거(5개지역)도구매가능



3. 선거광고상품_배너패키지

후보자용 패키지는 구좌당 각 500 만원, 200 만원으로 준비되어 있습니다

단가 500 만원 200 만원

구성 MO 메인/서브, PC 메인

특징 선거구 229개 중 219개 지역 광고 집행 가능
(500 만원패키지구성불가지역에한하여,200만원패키지판매)

총 노출량 64만 회 25만 회

노출 단가 7.7원 7.7원

선거구 148개 71개

구매제한 없음 없음



3. 선거광고상품_500만원패키지

500  만원 패키지

주요 지면 배너를 통해 유권자들에게 효과적으로 메시지를 전달할 수 있습니다

500만원 패키지

총노출량 약64 만회

노출단가 1회7.7원
(CPM7,795 원)

노출비중
MO76% 
PC24%

구매제한 제한없음

브랜딩DA 통합DA 스마트채널 피드16:9 롤링보드



3. 선거광고상품_200만원패키지

200  만원 패키지

주요 지면 배너를 통해 유권자들에게 효과적으로 메시지를 전달할 수 있습니다

브랜딩DA 통합DA 스마트채널 피드16:9 롤링보드
200만원 패키지

총노출량 약25만회

노출단가 1회7.7원
(CPM7,795 원)

노출비중
MO76% 
PC24%

구매제한 제한없음



3. 선거광고상품_200만원패키지

200 만원 패키지 선거구 71개 (500 만원패키지구성불가)

※가나다순

NO. 광역 시/도 구시군명

1 강원특별자치도 고성군

2 강원특별자치도 삼척시

3 강원특별자치도 양구군

4 강원특별자치도 양양군

5 강원특별자치도 영월군

6 강원특별자치도 인제군

7 강원특별자치도 정선군

8 강원특별자치도 철원군

9 강원특별자치도 태백시

10 강원특별자치도 평창군

11 강원특별자치도 홍천군

12 강원특별자치도 화천군

13 강원특별자치도 횡성군

14 경기도 연천군

NO. 광역 시/도 구시군명

15 경상남도 거창군

16 경상남도 고성군

17 경상남도 남해군

18 경상남도 산청군

19 경상남도 창녕군

20 경상남도 하동군

21 경상남도 함안군

22 경상남도 함양군

23 경상남도 합천군

24 경상북도 고령군

25 경상북도 문경시

26 경상북도 봉화군

27 경상북도 상주시

28 경상북도 성주군

29 경상북도 영덕군

30 경상북도 영천시

31 경상북도 예천군

32 경상북도 울진군

33 경상북도 의성군

34 경상북도 청도군

35 경상북도 청송군

36 부산광역시 중구

37 인천광역시 강화군

NO. 광역 시/도 구시군명

38 전라남도 강진군

39 전라남도 고흥군

40 전라남도 곡성군

41 전라남도 구례군

42 전라남도 담양군

43 전라남도 보성군

44 전라남도 영광군

45 전라남도 영암군

46 전라남도 완도군

47 전라남도 장성군

48 전라남도 장흥군

49 전라남도 해남군

50 전라남도 화순군

51 전북특별자치도 고창군

52 전북특별자치도 김제시

53 전북특별자치도 남원시

54 전북특별자치도 무주군

55 전북특별자치도 부안군

56 전북특별자치도 장수군

57 전북특별자치도 정읍시

58 전북특별자치도 진안군

NO. 광역 시/도 구시군명

59 충청남도 계룡시

60 충청남도 금산군

61 충청남도 부여군

62 충청남도 서천군

63 충청남도 예산군

64 충청남도 청양군

65 충청남도 태안군

66 충청북도 괴산군

67 충청북도 단양군

68 충청북도 보은군

69 충청북도 영동군

70 충청북도 옥천군

71 충청북도 증평군



3. 선거광고상품_구매불가

구매 불가 선거구 10개 (패키지구성불가)

※가나다순

NO. 광역 시/도 구시군명

1 경상남도 의령군

2 경상북도 영양군

3 경상북도 울릉군

4 대구광역시 군위군

5 인천광역시 옹진군

6 전라남도 신안군

7 전라남도 진도군

8 전라남도 함평군

9 전북특별자치도 순창군

10 전북특별자치도 임실군



3. 선거광고상품_브랜드검색

브랜드검색 광고

검색결과 상단에 위치한 ‘후보자 커스텀 광고 영역‘ 으로, 

선거 기간 동안 유권자에게 전달하고 싶은 메시지를 가

장 효과적으로 전달 할수 있습니다

브랜드검색은 선거 브랜드검색은 선거패키지와 별개로 

구매 가능하며,

광역 자치 단체장(시,도지사) 및 교육감 선거 후보자에 한해 

구매 할수 있습니다

※ 동명이인판매정책

1.광역 자치단체장또는 교육감과다른 선거구후보자간동명이인: 판매가능
예시) 광역자치 단체장후보와기초 자치단체장후보가동명이인→ 광역 자치단체장 판매 가능

2.광역자치 단체장 또는교육감 내동명이인: 해당 선거구판매불가
예시) 서울시장후보와경기도지사후보가동명이인일경우→ 서울및경기도광역자치단체장모두판매 불가
예시) 서울시장후보와경기도교육감동명이인일경우→ 서울광역자치단체장및경기도교육감모두판매불가

브랜드검색(PC+MO)



3. 선거광고상품_브랜드검색

브랜드검색 광고 단가는 출마직위 및 지역구에 따라 차등 적용됩니다.

출마직위 광역자치단체장(시, 도지사) 교육감

지역

서울&경기 2,500 만원 1,500만원

서울&경기 외 1,000 만원 1,000 만원

판매방식 CPT(기간 보장형)

집행 기간 5/21(목) ~ 6/2(화) 22:59

키워드 수 30 개



3. 선거광고상품_주요지면

주요 지면 예시 이미지

이미지형, 동영상형(프리미엄형) 모두 집행 가능하며, 노출 개수에 제한 없습니다 

단, 브랜드검색 상품의 경우 소재는 최대 5개 까지 운영 할수 있습니다

브랜딩DA 통합DA 스마트채널 피드16:9 롤링보드 브랜드검색

※광역자치단체장/교육감전용



4. 선거 광고 집행 가이드



4. 선거광고집행가이드

주요 일정 및 집행 프로세스

1차청약
--------

4/27 10:00~
5/4 18:00

1차청약
결과발표
--------
5/6 15:00

1차청약
잔금입금
--------
5/19 15:00

선거광고
노출

--------
5/21 00:00

2차청약
(선착순판매)

5/8 10:00~
5/18 18:00

• 청약은 일정 내, 청약 신청서와 계약금 입금 확인증이 메일로 전달되어야 유효합니다

✓ 1차:4월27일(월) 10:00~5월4일(월) 18:00/ 계약금( 광고비의10%,부가세포함) 입금

✓ 1차잔금: 광고비의90%,부가세포함,수수료제외/5월19일(화)15:00까지

• 청약 결과에 따라 잔여 구좌는 2차청약으로 선착순 판매 예정입니다

단, 10%할증된단가적용예정이며청약과동시에광고비전액입금

✓ 2차(선착순판매) : 5월8일(금)10:00~5월18일(월)15:00

✓ 2차청약의경우, 청약신청시배너패키지만전체광고비의1.1배(10%할증)입금(부가세포함,수수료제외하여입금)/브랜드검색은 할증적용하지않음

• 기한에 맞춰 아래 계좌로 입금후입금 확인증을 e-mail로 전달 주시면 청약및최종 계약이 확정됩니다

✓ 입금계좌:신한은행140-010-569716, 네이버주식회사

✓ 제출서류수신메일: dl_election9th@navercorp.com

• 소재등록 마감일5월19일(화) 15:00까지 최종검수 완료된 소재만 등록됩니다

소재등록
마감

--------
5/19 15:00

mailto:dl_election9th@navercorp.com


4. 선거광고집행가이드

광고 구매 및 노출 정책

네이버 선거 광고 구매 및 노출 정책을 반드시 확인바랍니다

• 선거 광고는 제안된 패키지에 한해 구매가 가능하며 정당또는 후보자의 요구에 의한 상품구성 변경은 불가합니다

• 광역 자치 단체장(시,도지사), 교육감 후보자의 경우 배너패키지와 별도로 브랜드검색 단독 구매가 가능합니다

• 선거 광고 대행은 당사와 계약된 공식 판매 채널을 통해서만 진행 가능합니다

• 소재 교체는 1일2회로 제한되며 영업일 10:00~17:00에 접수된 건에 한해서만 반영 가능합니다

• 선거 광고 상품별로 여러 개의 소재를 동시에 운영할수있습니다(소재 개수 제한없음)

• 브랜드검색 상품의 경우소재는 최대5개까지 운영할수있습니다

• 같은 시간에 네이버에 동시 접속해도 동일한 광고가 보이지 않을수있습니다



4. 선거광고집행가이드

광고 검수 가이드

네이버 선거 광고 검수 가이드를 반드시 확인바랍니다

• 네이버는 선거 광고 소재를 직접 제작하지 않으며 소재 제작 가이드 제공과 검수만 진행합니다
-제9회지방선거 패키지광고제작가이드다운로드

• 선거 광고 소재는 당사의 소재 제작 가이드에따라 제작되어야 하며 소재 등록과 검수는 네이버 광고 플랫폼(NOSP)을 통해이루어집니다

• 선거광고는 KODA(한국디지털광고협회)의 선거 광고 규정을 준수합니다

-자율적광고집행:선거광고는별도의심의단체가구성되어있지않음(사전신고제도폐지. ’10.1.25공직선거법개정)
-광고소재, 문구의실증책임은광고주체인정당및후보자에있음(표시, 광고의공정화에관한법률외)
-‘공직선거법 제82조의7에따른광고물입니다’, ‘선거광고’표기필수(공직선거법제82조의7제2항및공직선거관리규칙제45조의5)

• 선거 광고 소재 관련업무는 네이버 전담 조직을 통해 진행됩니다

-공직선거법에 부합하는광고소재만노출가능
-광고소재및문구내용은당사가판단하지않으며제작가이드에따른기술적검수만진행
-중앙선거관리위원회의 선거법위반판단이있을경우즉시광고노출중단
-소재의적법성이명확하지않을경우최종적으로중앙선거관리위원회의 판단에따름
-랜딩페이지서버장애시대체URL(네이버블로그/포스트, 페이스북, 유튜브등) 사전준비 필수

https://nosp.da.naver.com/center/api/dafile/download?fileNm=2026_지방선거_광고_소재_제작가이드_후보자용.zip
https://nosp.da.naver.com/center/api/dafile/download?fileNm=2026_지방선거_광고_소재_제작가이드_후보자용.zip
https://nosp.da.naver.com/center/api/dafile/download?fileNm=2026_지방선거_광고_소재_제작가이드_후보자용.zip
https://nosp.da.naver.com/center/api/dafile/download?fileNm=2026_지방선거_광고_소재_제작가이드_후보자용.zip


4. 선거광고집행가이드

광고비 정산 및 환불 가이드

광고비 입금 및 계약 취소에 따른 환불은 당사 규정에 따라 진행됩니
다
• 명시된 시점까지 계약 조건을 충족하지 못하였을 경우 해당 계약은 해지됩니다

-계약조건:청약신청서제출, 계약금및잔금입금, 소재등록완료등

• 일정내계약금(10%), 잔금(90%)이 입금되고5월19일(화) 15:00까지 광고 소재최종 검수및시스템 등록이완료되어야

5월21일(목) 00:00시부터 광고노출 가능합니다

• 상기 일정이 준수되지 않을 경우 광고 노출이 지연될수있으며 이로 인한 미노출량은 별도 보상하지 않습니다

• 청약 완료 후, 계약 해지에 따른 광고비 환불 조건은 아래와 같습니다

-광고노출시작전/후후보자단순변심에의한계약해지에따른광고비환불불가

-5월19일(화)15:00까지계약조건(잔금미입금등)을충족하지못한경우계약금미반환

-후보자공천취소,후보자단일화등광고집행을이행할수없는상황발생시증빙자료를통해환불가능

*광고노출시작전:입금액100%환불 / 광고노출시작후:취소당일중단시점을기준으로잔여광고비일별 환불률적용
광고노출일정 1일차 2일차 3일차 4일차 5일차 6일차 7일차 8일차~

환불요청일 5/21 5/22 5/23 5/24 5/25 5/26 5/27 5/28

환불률 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10% 0%

• 해지된 계약의 광고 물량은 일체 양도 불가합니다 (공천취소,후보단일화등의이슈로환불시에도동일하게적용)



5. 공식 판매 채널 안내



5. 공식판매채널안내

네이버 선거 광고는 공식(파트너사, 협력사) 판매 채널을 통해서만 집행 가능합니다자세히보기

https://ads.naver.com/help/agency
https://ads.naver.com/help/agency
https://ads.naver.com/help/agency
https://ads.naver.com/help/agency
https://ads.naver.com/help/agency


6. 별첨 (Appendix)



6. 별첨_패키지별세부내역

후보자용 패키지 세부 내역

[500만원 패키지]

[200만원 패키지]

※2차청약시, 구좌당노출량은동일하며광고단가만10%할증적용됩니다 ※선거광고는모두VAT별도입니다

광고영역 광고상품 기간 판매방식 단가 보장 노출량 총집행금액(원) 노출량비중 광고비비중

PC
롤링보드 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPM 6,400 156,250 1,000,000 24% 20%

PC total 156,250 1,000,000 24% 20%

MO

브랜딩DA 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPM 12,000 83,333 1,000,000 13% 20%

피드 16:9 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPM 20,000 50,000 1,000,000 8% 20%

스마트채널 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPM 6,000 166,667 1,000,000 26% 20%

통합DA 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPM 5,400 185,185 1,000,000 29% 20%

MO  total 485,185 4,000,000 76% 80%

TOTAL 641,435 5,000,000

광고영역 광고상품 기간 판매방식 단가 보장노출량 총집행금액(원) 노출량비중 광고비비중

PC
롤링보드 5/19( 목)~6/2(화) 22:59 CPM 6,400 62,500 400,000 16% 13%

PC total 62,500 400,000 24% 20%

MO

브랜딩DA 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPM 12,000 33,333 400,000 9% 13%

피드 16:9 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPM 20,000 20,000 400,000 5% 13%

스마트채널 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPM 6,000 66,667 400,000 17% 13%

통합DA 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPM 5,400 74,074 400,000 19% 13%

MO  total 194,074 1,600,000 76% 80%

TOTAL 256,574 2,000,000



6. 별첨_패키지별세부내역

후보자용 브랜드검색

[광역자치단체장(시, 도지사)]

[교육감]

광고영역 광고상품 선거구분 기간 판매방식 선거구 판매단가

검색 브랜드검색 광역자치단체장(시, 도지사) 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPT

서울&경기 25,000,000

서울&경기 외 10,000,000

광고영역 광고상품 선거구분 기간 판매방식 선거구 판매단가

검색 브랜드검색 교육감 5/21(목)~6/2(화) 22:59 CPT

서울&경기 15,000,000

서울&경기 외 10,000,000

※2차청약에도동일한단가로적용됩니다(광고단가 할증없음) ※선거광고는모두VAT별도입니다



6. 별첨_패키지별세부내역

후보자용 브랜드검색_예시 키워드
-하단예시키워드 중심으로구성되며, 임의수정·삭제·추가불가

광역자치단체장

※전남광주통합특별시는브랜드검색등록시,별도논의

교육감

NO 구성 Ex) 경기도 도지사 후보 홍길동

1 후보자명 [홍길동]
2 지역+인물 [경기홍길동]
3 [경기도홍길동]
4 인물+지역 [홍길동경기]
5 [홍길동경기도]
6 인물+출마직 [홍길동도지사]
7 인물+지역+출마직 [홍길동경기도지사]
8 [홍길동경기도도지사]
9 인물+선거용어 [홍길동유세]
10 [홍길동유세일정]
11 [홍길동정책]
12 [홍길동공약]
13 인물+후보 [홍길동후보]
14 인물+출마직+후보 [홍길동도지사후보]
15 인물+지역+출마직+후보 [홍길동경기도지사후보]
16 [홍길동경기도도지사후보]
17 인물+출마직+후보+선거용어 [홍길동도지사후보공약]
18 인물+출마직+선거용어 [홍길동도지사공약]
19 지역+출마직+인물 [경기도지사홍길동]
20 [경기도도지사홍길동]
21 지역+출마직+후보+인물 [경기도지사후보홍길동]
22 [경기도도지사후보홍길동]
23 지역+출마직+인물+후보 [경기도지사홍길동후보]
24 출마직+인물 [도지사홍길동]
25 출마직+후보+인물 [도지사후보홍길동]
26 인물+후보+선거용어 [홍길동후보유세일정]
27 [홍길동후보정책]
28 [홍길동후보공약]
29 인물+정당 [홍길동(정당명)]
30 정당+인물 [(정당명)홍길동]

NO 구성 Ex) 서울시 교육감 후보 강감찬

1 후보자명 [강감찬]
2 지역+인물 [서울강감찬]
3 [서울시강감찬]
4 인물+지역 [강감찬서울]
5 [강감찬서울시]
6 인물+출마직 [강감찬교육감]
7 인물+지역+출마직 [강감찬서울교육감]
8 [강감찬서울시교육감]
9 인물+선거용어 [강감찬유세]
10 [강감찬유세일정]
11 [강감찬정책]
12 [강감찬공약]
13 인물+후보 [강감찬후보]
14 인물+출마직+후보 [강감찬교육감후보]
15 인물+지역+출마직+후보 [강감찬서울교육감후보]
16 [강감찬서울시교육감후보]
17 인물+출마직+후보+선거용어 [강감찬교육감후보공약]
18 인물+출마직+선거용어 [강감찬교육감공약]
19 지역+출마직+인물 [서울교육감강감찬]
20 [서울시교육감강감찬]
21 지역+출마직+후보+인물 [서울교육감후보강감찬]
22 [서울시교육감후보강감찬]
23 지역+출마직+인물+후보 [서울교육감강감찬후보]
24 출마직+인물 [교육감강감찬]
25 출마직+후보+인물 [교육감후보강감찬]
26 지역+인물+후보 [서울강감찬후보]
27 인물+후보+선거용어 [강감찬후보유세]
28 [강감찬후보유세일정]
29 [강감찬후보정책]
30 [강감찬후보공약]



6. 별첨_광고안내 마크

(참고) 광고 안내 마크 삽입 예시

※ 광고 안내 마크는 클릭 시네이버 공식 블로그(선거 광고 안내 페이지)로 이동합니다

브랜드검색

광고안내



감사합니다

㈜플래닝메이트김생수 |  M. 010-4417 -9524
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